
 



Jak, dzięki małej zmianie 
podejścia, wycisnąć z reklam 

więcej korzyści  
(i oszczędzić sporo nerwów) 

 
Dominik Szewior, ZippyAds 

 

„Promowałam posty, ale bez rezultatów!” 
 
Oh. Jak często to słyszę. 
 
Zobacz: 
 
Robisz permanentny.  
 
Chcesz mieć więcej zapisów.  
 
Wiesz, że Facebook daje Ci dostęp do ogromnej ilości 
potencjalnych klientek z Twojego miasta. 
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Promujesz posty. 
 
I lipa. 
 
Trochę lajków, jakieś komentarze, ktoś coś zapytał.  
 
Sprzedaż? Nic.  
 
Nie podoba Ci się to, bo kasa poszła, a zwrotu nie ma.  
 

Dlaczego tak się dzieje 
 
Jak pewnie wiesz, spora część pań nie jest w stanie od 
razu rozstać się z gotówką i zapisać na brwi czy usta. 
Nieważne, jak świetne masz prace.  
 
Nieważne, że właśnie uruchomiłaś promocję.  
 
Dla niektórych pań będziesz niedostępna… 
przynajmniej na początku, kiedy pierwszy raz je złapiesz 
w swoje sidła. 
 
Jest to zupełnie naturalna sytuacja. Zwróć uwagę na 
poniższe statystyki.  
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Spośród potencjalnych zainteresowanych osób w danej 
grupie: 
 

● 3 procent osób jest skore do zakupu od razu. 
 

● 17 procent węszy i zbiera informacje. Wie, że chce. 
 

● 20 procent, wie, że chce… ale na razie na tym się 
kończy. 
 

● 60 procent jeszcze nie wie, że może chcieć. 

 
Celować w samą górę, czy może skupić się też na reszcie piramidy? 
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Przyjmijmy, że co najwyżej 5 procent może być „w trybie 
zakupowym” tu i teraz. 
 
Tyle teorii, wróćmy teraz do reklam na Facebooku. 
 
Podczas ustawiania reklam system podaje Ci 
szacunkową wielkość grupy odbiorców. Dajmy na to 130 
000 osób. 
 
Obetnij ją najpierw o co najmniej połowę.  
 
To te osoby, które nigdy nie zrobią sobie 
permanentnego. Nie mają pieniędzy, nie chcą wydawać, 
radzą sobie bez permanentnego i tak dalej.  
 
W tej grupie będą też osoby, które mają już zrobione 
brwi czy usta. 
 
Mamy więc 65 000 (a według mnie to i tak za dużo). 
 
Teraz weźmy z tego 5%. 
 
Zostaje 3250 osób gotowych do rozpoczęcia z Tobą 
rozmów. Pod warunkiem, że nie rozmawiają już z kimś 
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innym, nie zrobiły sobie fejsbukowego detoksu i jesteś je 
w stanie przekonać do siebie. 
 
To dość mała grupa. 
 
Trzeba mieć niesamowitego farta​, żeby okazjonalnie 
promując post do grupy 130 000 osób trafić do tych 3 
000.  
 
Często też Twoja reklama wyświetli się komuś „w biegu”. 
Kliknie, popatrzy, odłoży telefon i zapomni.  
 
Ale Ty będziesz pamiętała! 
 
Jak? Czytaj dalej. 
 

Permanentny to nie Snickers 
 
Im droższy produkt i usługa, tym więcej czasu potrzeba 
do podjęcia decyzji.  
 
W profesjonalnej terminologii nazywa się to „punkty 
styku z marką”.  
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Potrzeba ich czasami naprawdę dużo, żeby potencjalna 
klientka stała się realną klientką i oddała się w Twoje 
sprawne ręce. 
 
Z opowiadań moich klientek wiem, że przychodzą do 
nich często panie, które już od roku interesują się 
permanentnym.  
Oglądają posty, klikają w reklamy, słuchają koleżanek i 
myślą. I myślą… 
 
Marketing i reklama usług premium to bieg na długi 
dystans. Okresowe zniżki i promocje mogą pomóc, ale… 
czy w kółko chcesz robić promocje cenowe? 
 

Oto rozwiązanie 
 
Na szczęście nie wszystko stracone! 
 
Jest nadzieja, a jej imię to REMARKETING. 
 
Najprostszym wcieleniem remarketingu są posty 
publikowane na fanpage i na profilu Instagrama.  
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Publikujesz coś do osób, które już przeszły poziom 
wyżej i wiesz, że są Tobą zainteresowane.  
 
Natomiast nie ma nic za darmo i rzadko kiedy posty 
trafiają do wszystkich obserwujących.  
 
W dodatku Facebook co jakiś czas obcina zasięgi.  
 
Chcesz docierać szerzej? Płać Facebookowi. Ot, biznes. 
 
Bardziej zaawansowany jest remarketing reklamowy. 
 
Polega on na ustawianiu kolejnych reklam w taki 
sposób, żeby trafiały do osób, które na przykład: 
 

● były na Twojej stronie www 
 

● odwiedziły Twój profil na moment.pl (jeśli masz) 
 

● są fankami 
 

● zareagowały na reklamy, ale nie są fankami 
 

● czy oglądały filmy reklamowe (np. animowane 
pokazy slajdów) 
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Jeden z przykładów ustawienia remarketingu 

 
Dzięki temu będziesz w stanie dotrzeć do osób, które 
nawet rok temu klikały w Twoje posty, czy odwiedziły 
stronę www.  
 
Kampania główna może być „siecią”, w którą łapiesz 
zainteresowane panie.  
 
Remarketing pozwoli Ci jednak na stały kontakt z tymi, 
o których już wiesz, że są zainteresowane.  
 
Jeżeli będziesz co chwilę promowała posty, to trafiasz 
na ślepo to tu, to tam. 
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Jeżeli skorzystasz z remarketingu, to będziesz mogła 
się stale przypominać, pokazywać swoje prace, 
podrzucać ciekawostki, czy posty w stylu „O co pytacie 
mnie najczęściej” nawet osobom, które nie są Twoimi 
fankami. 
 
Świetnym pomysłem jest też pokazywanie zdjęć klientek 
już po ostatecznym wygojeniu, krótkich filmików, czy 
recenzji, które dostajesz. 
 
To jednak tylko część całej układanki. Sam fakt, że 
trafisz przed właściwe oczy, nie oznacza, że od razu 
sprzedasz.  
 
Ważne jest też to, co przed tymi oczami wyląduje (czyli 
atrakcyjna reklama) oraz sposób, w jaki prowadzisz 
potem rozmowę sprzedażową. 
 
Wskazówka:  
Zbytnie poleganie na kategoriach i zainteresowaniach 
z Facebooka może się nie opłacić. Często lepsze efekty 
uzyskuje się bez zawężania grupy odbiorców.  
Według systemu autor tego PDFa interesuje się „dzikiem 
wschodnioeuropejskim”. Jest to nieprawda. Nawet nie 
wiem co to jest :) 
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Podsumowanie 
 
Jak widzisz, ​szansa na szybką sprzedaż jest bardzo 
mała​ i trzeba mieć naprawdę niezłe szczęście, żeby 
trafić do odpowiednich osób.  
 
Tak naprawdę dopiero po przyglądnięciu się takim 
wyliczeniom widać, że trzeba dotrzeć do naprawdę 
dużej grupy, żeby coś sprzedać.  
 
Pamiętaj też, że często konkurencja nie próżnuje i 
upomina się o te same osoby. 
 
Możesz natomiast zwiększyć skuteczność kampanii 
reklamowych i tworzyć atrakcyjne oferty.  
 
Jeśli oferujesz inne usługi poza permanentnym, to 
będzie Ci łatwiej „zapakować” w atrakcyjny pakiet kilka 
zabiegów. Możliwości jest naprawdę dużo.  
 
Kluczem jest takie skomponowanie oferty, żeby była 
atrakcyjna dla klientek. Często robi się na odwrót i na 
siłę wypycha w promocjach mało popularne zabiegi.  
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To nie jest dobre rozwiązanie. 
 
Jeżeli zastanawiałaś się, dlaczego Twoje promowane 
posty nie działają, chociaż tak się przykładasz do 
pisania i robienia zdjęć, właśnie odkryłem przed Tobą 
część zagadki.  
 
Może po prostu nie trafiłaś w danym czasie przed 
odpowiednie oczy. 
 
Warto usiąść na spokojnie i zaplanować działania 
reklamowe. Opracować atrakcyjne oferty i ustalić 
harmonogram kampanii promocyjnych.  
 
Cierpliwość też się przyda. A później opłaci. 
 
Dominik Szewior 
ZippyAds 
www.zippyads.eu 
 
P. S. - jeśli wolisz robić to, co lubisz, a nie ślęczeć przed 
komputerem, możesz skorzystać z oferty ZippyAds i 
cieszyć się, że zrobimy to wszystko za Ciebie. 
Sprawdź szczegóły na ​www.zippyads.eu​. 
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